Fruchtzwerge tauschen gesunde Sif3e vor

Slogan verstarkt Forderung nach Werbebeschrankungen

(25.03.2005 - bera/pte) Die Fruchtzwerge-Werbung
http://www.fruchtzwerge.de des Konzerns Danone tauscht gesunde
SuRe vor. Davon geht zumindest der dsterreichische Verein flir Kon-
sumenteninformation (VKI) aus, der in der Werbung "Fruchtzwerge
mit der SURe aus Frichten. Ohne Zusatz von Kristallzucker' einen
""Werbeschmah der Lebensmittelindustrie' sieht. Im Auftrag des
Bundesministeriums fur Konsumentenschutz verklagte der VKI daher
Danone wegen irrefiihrender Werbung.

Die Werbung vermittelt aus Sicht des VKI das Gefiihl, dass die bunten
Fruchtzwerge besonders gut flr Kinder geeignet sind, weil sie vita-
minreich und mit ""nattrlichem™ Zucker gestf3t sind. Tatsachlich ist
die zugesetzte ""TraubenfruchtstiBe™ aber "'um nichts wertvoller als
herkdmmlicher Haushaltszucker' und mildert in keiner Weise nega-
tive Effekte wie Ubergewicht und Karies. Danone verwendet den Be-
griff ""'StRe™ anstelle von Zucker, weil es gestinder klingt.

Im Dezember 2005 wurde der Klage stattgegeben und die Werbung
als ,,irrefithrend* verboten. Es wiirde der falsche Eindruck erweckt,
dass das Produkt besonders gesund sei.
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